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«Mire a un'agenzia mia, conosciuta a livelle mondiale. Voglio ereare cose belle
che funzionine al 100 per |00 senza laveretti per arrotondare, Mi ispiro all' America
@ all'lnghilterra come estetica, ma non spreco la nostra storia e tradiziones

si muove da Brescia

alla conquista del mondg

Istituto tecnico, volonia ferrea, grande applicazione

NEE 2006 IT. PREMIO 'BEST OF
NATTON" AWARD I greuchico of miglior
grafice italiano, Noll'ottobre 2009 al *Silver
Pontawards’, unica compatizions mondiale
dedicata al packaging tn ognt s form,
confizioni, imballagy, imvolucri por
prosentara il prodore, Willlam Rainer ¢ stato
Vunico traliane o vicevere if massimo na
' ia Luxury grazic
al progetio studiare per AlroMilano.
ialiftcarssima la grivia: eol prigidente
Gierard Caron, constderaio o fondators del
markating disign, 'orans anche esperti

riconoictmanto nella coti

di MAGDA BIGLIA
— BRESCIA —

= O COSA YOGLIO,
(( S dln Bempre; un‘lnﬂcn-
AlEL TTLLEL, i."ﬁllﬂh’l.'ll.ll:l i
livello mondiales. Willinm Bai-
fiert, 39 anni, ha le idee chiare,
dull'istituto teenico ha preso so-
lo la precisione, dai fimett
dell'intinzia 'attenzione ai lo-
ghi des supereroi, dalla famiglia
doveva ereditare un'nziendn ma
I'ha vendula, Ha fatto la gavet-
tu, il tirocinio, gli stage, 1 corsi
A, S0pTAttuitg, Mcconta, «se-
puiva spasmodicamente Iattivis
th del designer lnmosi, i chia-
mavo in tutto il mondo, chiedes
vo, cercavo di capire, sono di-
ventalo amice Jdi aleuni di lo-
ros. Alla fine si ¢ sentito pron-
L, saveve il metodo, sapove co-
Bl potevo oltenere dn me stesso,
sapevo che non valevo né pote-
Vi [iCCONIENTArmis. Amn motiss
simuo il sue lavers, Quando ne
parla s trasformao. I Uingunggio
¢ pieno di parole inglesi, alcunc
difficilmente raductbill. Cerca
per m:r::.j:m di apicgare che lui
fi ‘branding’; cloe deve dare pers
sonalith 4 una marca, HOPHITHIG
sugli ulimi centmewri d'oro
che separano la mano dell®ac-
quirente dal prodotto, per farli
sparires,

21 QCCUPA insomma di lo-

Sﬁdhﬂhui
colla

Borgoe Trento,

dall'intero planeta. Ova Rainirt & in li=sa per
il Duxign Index 09 di Adi, proselezione del pin
impartanic promie nazienale, il Compasio
d'ove. Sue produstont saranno i modhsg a
Parij, alla DesignPack gallery, nol
fubbraio dal prossimo anne ¢ in mareo a
fa Luxepack Exhilntion. La
=14, nlm-'n lervorana divel

, 51 donne ¢ qUATIFe o,
st ehitama Ratnert destgn ¢ soeio Adi
{Aziociasions pir if divegne indusirials),
s poidy in via Saure 3c, nell'amaio

M.B.

ghi, di confezioni, di quanto at-
tira in un prodono. «Per me |l
prodotto & come se fosse una
parson, con li sun fsicith e un
modo di vestirsr adar, quelli
ehe la gente vusle vedere; una
persona chie dice cose & devono
easere quelle chie la gente vual
sentirui dire, Devo dare valore
unn marci, che sin nel empo pls
éonpacibile, memorabile. Deva
infondere personalith travolgens
te. B pill aneaente unag doii
bella ¢ insulsa o una che ha per-
sonalith,

NON BASTA PERO esserc
crentivi; geninll, el sono le rego-
le, «ll Muling Bianco pl.mi,,q
sull'immagine dell' nziendn, di-
venmm addirrisa |:||'m.'r||'.t| -

le; Ferrero puntn sui prodoud,
-:nnm.q: In Mutella r.ll.ll:lH.l 68
satd In suia asienda, Ogni sto pro-
dotto ha In proprin ident. So-
fig due strade, entrambe valide,
mi pinge di pih la seconda, ma
dipendes. Dipende molto dalla
mentalith del committente, col
quide va creato feeling, wper
buon fsulial eccorre remare
nella stosen direzione e occorre
firre unn promessn soln ma vera,
iniitile dire che quel pradoito ¢
il migliore del mondos. Ma nllo-
i Al Selezlonar Sensl eceeRsivo
rigore, perché il pusdagno &
gundngno, ma William ha il suo
codice particolare, 1a Beretta i,
la Valsella no, per dire. La Be-
rettn ¢ atata un bel colpe per lui,
seelto per il lancio di un nuove
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lucile contro una grossa agen-
S1IUTETICIn,

ALLA SUA DI AZIENDA ha
date il sue cognome, niente di
altisonante: «Voglio essers one-
sto, propongo quello che & Rai-
neris Raineri che sogna il mon=
do ma hn aperto 4 Brescin, chie
Comundgue non ¢ i"“ Eo8i |.[||'| i
PR R l.‘I.IH'IlI.IIHIIIIi.II'i |'.|l|'| 1111] l.l.l"llllll-
boratore hanno risposto in ol-

tre trecento, dn Milano, Roma,
Parigl. «Mi sono deto, q.'-.nnin-
o g poa vado a Milano. Inve-
6 & afrivila la crisi, 1 clienti s
sono fatti molto pit ooulat, ed
¢ stato meglio restare scegliens
do il modulo dell'ngenzia me-
din, che hia i costl della piecalig
Ia qualita della grande, Poi nel
futuro si vedriw, Giura di spen-
dersi molto sulla qualith, smiro
a renlizznziond belle, che funzo-
ning al 100 per 100, senza lavo-
feth per |r|*|.|.h:|||+,l wew, Insom-
ma e aspirazioni sono alte, il de-
signer cerca riconoscimenti che
mppezzino ln strndn verso la ce-
lebrit. 1 sual lavor 3080 puh-
h]u,.:lm in wito il mondo, copin-
ti in Cina, Sta preparando un li-
bro intitolate “The brand
power’ con un‘edirrice del ra-
mo. «Mi ispire all'America ¢
allInghilterra  come 4;:5t+;r|,'|.g,|.
Ml TON Bpreco |n nostra storin ¢
trndizione. I tratto deve essere
leggibile, chinrg, oneatn, bellis-
R0,

Perme il prodotto
¢ come s¢ fosse una persona

con la sua fisicita
¢ tn modo di vestirst adatt
Una persona che dice cose
¢ devono essere quelle
che la gente vuol sentirsi dire
Per buon risultats
OCCOMTE Yemare
nella stessa direzione
¢ fare una promessa sola
mia vera, inuble dire
che quel prodotto
¢ il mighiore del mondo

Mi sono detto, comincio quit
pot vado a Milano
Invece é arrvata la crist
ed é stato megho sceghere
i modulo dell agenzia media
che ha i costt della piccola
¢ la qualite della grande
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