RAINER|! DESIGN SVELA COME NASCE, CRESCE E 51 REALIZZA

UM PROGETTO DI BRAMDING VINCEMTE

(era un cliente
poi ¢ diventato
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Oeni marchio si merita una storia. Quella di Alio Milano finisce con un Sil-

ver Award al Pentawards ¢ con un Oro al Brand Identity Grand Prix 2000,

’ha inventata Pagenzia di branding ¢ comunicazione Raineri Design, con

un lavoro di ricerea, creativita e attenzione alle nuove tendenze internazio-

nali. Costruire un bhrand, dargli una personalita ¢ farlo diventare nn'espe-

ienza conerela, eflicace e, talvolia, pluripremionta: W illiam Raineri ci ha

racconlato come si fo.

Alto Milano & un'azienda tessile che produce
calze da uomo di altissima gamma con filati
preziosi, tagli e finiture curali, design ricerca-
to. Per la progettazions William & partito da
una ricerca minuziosa, ha analizzald | marca-
to & | competitor, guindi ha iniziato a tracciare
delle linee guida che tenessaro conto dei valori
& | rigori dell"eleganza (cortesia, rispetio per
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gl altri, attenzione per un profondo sentimen-
to di civiltd) e il significato della parola in sé&
{originariamente il termine lalino elegantia

stava per "capacith di saper scegliere™).

Il marchic Allo Milans, infatti, & stato pensata,
progettato e disegnato per un vomo eleganta,
forte, esigente, estroso ¢ dotato di personalitd.
William Raineri ha prodotte decine di disegni,

alla ricerca di una personalitd decisa &in grada
o rappresentare la marca trasferendone al tar.
Bet i valori. Ne & nata una figura antropomorfa
multigambe per rappresentare e potenzialitd
fuori dal comune che Cgni uormo vorrebbe ave.
re. Multigambe perché I'vama Alto Milano & un
uomo esigents, difficile da accontentare, & si-
CUro @ consapevele, All'inizio il layout era solg
Ui voma con tante gambe, poi la stilizzazione
ne ha fatto scomparire | piedi a favore di una
figura geometrica pitl dinamica, Froseguendo
nel lavore, le articolazioni si 5000 moltiplicate
@ le linee curve hanno dato maggior dinami.
citd al tutto, Un segno distintive per chiudere
ed ecco un'immagine morbida, ma geametri-
4, con un tratto slegante, secco ed affilato,
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Una figura con personalita con un disegno che
imita il segno del buling nells xilografie di ini-
Zio secolo o dei disegni pubblicitari di Depero
negli anni venti e trenta, Un'icona dal sapo-
fé mitclogico, mistérioso, antico. vagameante
araldico. Le gambe sono otto come | tentacol|
della picvra ¢ rappresentano la parte forte dal
marchio, quella pil facile ¢ memorabile,

LA MARCA PRENDE VITA. Da questo mormeanto
in poi I'immagine di marea si anima & conti.
N a mostrare sfaccettature della sua perso-
nalitd sul diversi strumenti di Comunlcazions:
packaging. immagine coordinata, advertising.
Ogni strumento rispetta I'atmaosfera ricercata
di Alto Milano. Il packaging presenta una fine-
stra trasparente utile a mostrare il colora e la
trama del prodotto. L'apertura a sli e a
scoprire progressivaments i |
cassetto e rende il packaging si %
bile, un lvogo prezicso dove si custodis

| vestiti e gli accessori prefariti. Sulla s:aiull
& riportata anche la dicitura: "Maestri Sarii=
Calzettieri®, un ritmo ternario @ solenne 'l:hI
rafferza il valora dgl prodotto & del mar Ir.l,
La carta & morbida e vellutata: un traltam
texture che ricorda il tessuto delle calze e:;li
relative sensaziond tattili,

Un piccelo prezzo da pagare, per chi non Wug




